Perancangan Media Promosi Piper Betle Essential Oil Utama Spice by Eveline, Eveline
PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PIPER BETEL 
ESSENTIAL OIL UTAMA SPICE 
Laporan Tugas Akhir 




Nama  : Eveline 
NIM  : 00000013204 
Program Studi : Desain Komunikasi Visual 
Fakultas  : Seni dan Desain 
 





LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT 
Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 
 
Nama   : Eveline 
NIM   : 00000013204 
Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 
Fakultas   : Seni dan Desain 
     Universitas Multimedia Nusantara 
Judul Tugas Akhir : 
  
PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PIPER BETEL ESSENTIAL OIL 
UTAMA SPICE 
 
dengan ini menyatakan bahwa, laporan dan karya tugas akhir ini adalah asli dan 
belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar sarjana, baik di Universitas 
Multimedia Nusantara maupun di perguruan tinggi lainnya. 
Karya tulis ini bukan  saduran/terjemahan, murni gagasan, rumusan dan 
pelaksanan penelitian/implementasi saya sendiri, tanpa bantuan pihak lain, kecuali 
arahan pembimbing akademik dan narasumber. 
Demikian surat Pernyataan Originalitas ini saya buat dengan sebenarnya, 
apabila di kemudian hari terdapat penyimpangan serta ketidakbenaran dalam 
pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan 
gelar (S.Ds.) yang telah diperoleh, serta sanksi lainnya sesuai dengan  norma yang 
berlaku di Universitas Multimedia Nusantara. 
 







Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa karena telah mencurahkan berkatnya 
sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan tugas akhir ini dengan baik dan tepat 
waktu. Penyusunan laporan ini diajukan kepada Program Strata 1 Fakultas Seni dan 
Desain dengan konsentrasi Desain Grafis di Universitas Multimedia Nusantara. 
Penulis memilih Utama Spice sebagai topik dalam tugas akhir karena 
penulis tertarik dengan dunia kecantikan yang mengandung 100% komposisi 
organik dan natural. Menurut pengamatan penulis, Utama Spice adalah perawatan 
kulit lokal yang memiliki nilai-nilai yang luar biasa juga berbeda dengan perawatan 
kulit lokal lainnya. Ironinya, Utama Spice kurang dikenal oleh masyarakat sehingga 
penulis berencana membuat media promosi Utama Spice. 
Penulis menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari kesempurnaan dan 
memiliki banyak kekurangan dari segi kualitas maupun kuantitas, oleh karena itu 
penulis mohon kritik dan saran yang membangun. Sekiranya laporan ini dapat 
memberikan informasi baru kepada masyarakat dan menjadi bahan kajian untuk 
mahasiswa yang sedang membuat proposal tugas akhir. 
Dengan berakhirnya permbuatan proposal tugas akhir ini, penulis ingin 
mengucapkan banyak terima kasih kepada: 
1. Mohammad Rizaldi, S.T., M.Ds., selaku Ketua Program Studi Desain 
Komunikasi Visual. 
2.  Rani Aryani Widjono, S.Sn., M.Ds., selaku Dosen Pembimbing. 
v 
 
3. Ria Templer selaku CEO Utama Spice.  
4. Teman-teman selaku responden yang bersedia meluangkan waktu dan 
mengisi kuesioner dengan baik. 
5. Pengarang buku dan penyedia informasi yang memberikan saya banyak 
pengetahuan untuk penulisan karya tulis. 
 






Piper betle essential oil dari Utama Spice kurang diminati oleh wanita muda, 
padahal banyak sekali manfaatnya. Kurangnya promosi membuat target tidak 
mengetahui manfaat produk ini. Selain itu, pemahaman yang salah mengenai 
essential oil membuat produk ini kurang dikenal. Fokus riset pada perancangan ini 
adalah untuk membuat media promosi essential oil ekstrak daun sirih Utama Spice 
agar meningkatkan penjualan produk. Pengumpulan data menggunakan metode 
kuantitatif dan kualitatif seperti observasi, wawancara, kuesioner, dan studi 
eksisiting guna untuk mendapatkan data yang sesuai dalam perancangan media 
promosi essential oil ekstrak daun sirih. Penulis merancang media promosi dengan 
menggunakan 6 tahap yang terdiri dari riset, strategi, perancangan ide, visual, 
implementasi dan penilaian. Sehingga hasil dari perancangan ini menghasilkan 
media promosi online piper betle essential oil Utama Spice dan media sekunder 
yang berupa media offline (POSM) untuk wanita muda 25-30 tahun yang sudah 
memiliki keluarga. 




Piper betle essential oil from Utama Spice is less in demand by young women, 
despite its many benefits. Lack of promotion makes the target unaware of the 
benefits of this product. In addition, incorrect understanding of essential oils makes 
this product less well known. The focus of research on this design is to create a 
media campaign for the main Spice betel leaf extract essential oil in order to 
increase product sales. Data collection uses quantitative and qualitative methods 
such as observation, interviews, questionnaires, and study excisiting in order to 
obtain appropriate data in the design of promotional media for betel leaf extract 
essential oil. The author designs promotional media using 6 stages consisting of 
research, strategy, design of ideas, visuals, implementation and assessment. So that 
the results of this design produce online promotional media Piper betle essential 
oil Utama Spice and secondary media in the form of offline media (POSM) for 
young women 25-30 years who already have a family. 
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